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Education: 
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Master of Business Administration, Burapha University, 2002 
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Regularly taught subjects 
• Research Method for business. 
• Advanced quantitative statistics for doctoral studies. 
 
Expertise 
• Research methodology 
• Statistical Analysis for Social Science 

• Statistical analysis for research, including the use of software for statistical analysis, (SPSS, LISREL, MPlus) 
o Multiple Regression  
o Path Analysis  
o Structural Equation Modelling  

• Lecturer teaches research references using Endnote 
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2015-Present, Dissertation advisor for doctoral student, Doctor of Business Administration Program, Rangsit University. 
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2012-present, External guest lecturer, Sripatum University 
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2012-2015, Committee Member and Expert, Journal of Doctor of Philosophy in Social Sciences, Ramkhamhaeng University 
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2013-2014, Executive Director, KPB International Company Limited 
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2013-2015, Vice President of KPB Foundation Academic and information technology 
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2006-2012, IT Manager, Bangkok Industrial Gas Company Limited 
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1997-2005, Helpdesk/Telecommunication/System Infrastructure Support Supervisor, Star Petroleum Refining Company 

Limited and Alliance Refining Company Limited. 
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สุธิสา เชญชาญ อัมพล ชูสนุก ธนัช กรศุภกิจ ชิโต มาตาอัช และฉวีวรรณ ชูสนุก. (2568). การใช้สื่อสังคมออนไลน์ ความกลัว
ที่จะพลาดโอกาส และความเป็นอยู่ที่ดีเชิงจิตวิทยาจากการใช้สมาร์ตโฟนของนักศึกษาปริญญาตรีมหาวิทยาลัยราช
ภัฏในประเทศไทย: มุมมองทฤษฎีพฤติกรรมตามแผนต่อบทบาทตัวแปรคั่นกลางด้านทัศนคติ ความวิตกกังวล และ
ความพึงพอใจในชีวิต. วารสารวิทยาการจัดการมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม, 7(3), xx-xx.  

ภูบดินทร์ อุ่นดำรงค์การ, ธัญปวีณ์ รัตน์พงศ์พร, สมบัติ ธำรงสินถาวร และอัมพล ชูสนุก. (2024). ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อผลการ
ดำเนินงานขององค์การสมาชิกสมาคมค้าทองคำรูปพรรณในประเทศไทย. วารสารสหวิทยาการสังคมศาสตร์และการ
สื่อสาร, 7(3), 73-88. doi:https://so02.tci-thaijo.org/index.php/ISSC/article/view/264350/181387 

วัชราภรณ์ ขายม, ธัญปวีณ์ รัตน์พงศ์พร, ทวีศักดิ์ รูปสิงห์ และอัมพล ชูสนุก. (2566). ปัจจัยที่ส่งผลต่อคุณภาพชีวิต และความ
ตั้งใจใช้บริการซ้ำของผู้สูงอายุ ที่ใช้บริการสถานประกอบการดูแลผู้สูงอายุในประเทศไทย. วารสารสหวิทยาการ
สังคมศาสตรแ์ละการสื่อสาร. 6(2), 81-91. 

อธิษฐาน สิริสุทธิ, กิตติ เจริญพรพานิชกุล, อัมพล ชูสนุก, วิทย์ เมฆะวรากุล และสิริบุปผา อุทารธาดา. (2566). ปัจจัยขับ
เคลื่อนที่มีอิทธิพลต่อความพึงพอใจ คุณภาพความสัมพันธ์ การบอกต่อ และการกลับมาใช้บริการซ้ำของลูกค้าที่ใช้
บริการโรงแรมในเขตกรุงเทพมหานคร. วารสารดิจิทัล ธุรกิจและสังคมศาสตร์. 9(2), 1-15. 

ภรภัทร จันกลิ่น, อัมพล ชูสนุก, กิตติ เจริญพรพานิชกุล, สิริบุปผา อุทารธาดา และวิทย์ เมฆะวรากุล. (2565). ปัจจัยที่ส่งผล
ต่อความตั ้งใจใช้บริการอย่างต่อเนื ่อง และการบอกต่อของลูกค้าที ่ใช้บริการสั ่งอาหารทางออนไลน์ในเขต 
กรุงเทพมหานคร. วารสารลวะศรี. 6(2), 99-116. 

นิธิวัฒน์ ฉิมแก้ว,มาเรียม นะมิ และอัมพลชูสนุก. (2565). ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการมีส่วนร่วมและการปฏิบัติตามกฎด้านความ
ปลอดภัยของพนักงานขับรถขนส่งน้ำมันเชื้อเพลิง บริษัทกู๊ดทีมเอ็นเตอร์ไพรส์ จำกัด. วารสารรังสิตบัณฑิตศึกษาใน
กลุ่มธุรกิจและสังคมศาสตร์, 8(1), 102-116. 

พลอยนภัส มีนา, สุรสิทธิ์ บุญชูนนท์ และอัมพล ชูสนุก. (2565). ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการบอกต่อ และการใช้บริการต่อเนื่อง
ของลูกค้าตัวแทนจำหน่ายผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มในภาคกลางตอนล่าง. วารสารอิเล็กทรอนิกส์การเรียนรู้ทางไกลเชิง
นวัตกรรม. 12(1), 133-150. 

สุธิษา เชญชาญ, สุมาลี สว่าง และอัมพล ชูสนุก (2564). ปัจจัยที่ส่งผลต่อความตั้งใจมาเที่ยวซ้ำ และความยินดีแนะนำของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยวมรดกทางประวัติศาสตร์ในจังหวัดลพบุรี. วารสารสันติศึกษาปริทรรศน์ 
มจร. 9(4), 1485-1496.  

รุ่งทิพย์ ธรรมเสนา, มาเรียม นะมิ และอัมพล ชูสนุก (2564). ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อผลการดำเนินงานของผู้ประกอบการโรงสท่ีี
รับซ้ือข้าวหอมมะลิในเขตทุ่งกุลาร้องไห้. วารสารอิเล็กทรอนิกส์การเรียนรู้ทางไกลเชิงนวัตกรรม. 11(1), 184-196.  

วสุ งามเจริญ, สุรสิทธิ์ บุญชูนนท์ และอัมพล ชูสนุก (2564). ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการปฏิบัติตามกฎ และการมีส่วนร่วมด้าน
ความปลอดภัยของ พนักงานขับรถของบริษัทผู้ให้บริการจัดส่งสินค้าอุปโภค และบริโภคในเขตกรุงเทพ ปริมณฑล 
และภาคตะวันออกของประเทศไทย. เศรษฐศาสตร์และบริหารธุรกิจปริทัศน์, 17(1), 69-85.  

กิรตภัส มิตรวิจารณ์, อัมพล ชูสนุก, สิริบุปผา อุทารธาดา และ ฉวีวรรณ ชูสนุก. (2563). อิทธิพลของคุณค่าท่ีรับรู้ด้านคุณภาพ 
คุณค่าที่รับรู้ด้านราคา และคุณภาพการให้บริการต่อความพึงพอใจ ความเชื่อใจ ความผูกพัน และการบอกต่อของ
ลูกค้าซื ้อคอนโดมิเนียมมือสองผ่านบริษัท อสังหาริมทรัพย์แห่งหนึ ่งในเขตกรุงเทพหมานคร. วารสารรังสิต
บัณฑิตศึกษาในกลุ่มธุรกิจและสังคมศาสตร์, 6(2), 1-14.  

ภาณุวิชญ์ นิลโต และอัมพล ชูสนุก. (2563). ปัจจัยท่ีส่งผลต่อความตั้งใจเช่าต่อเนื่อง และการบอกต่อของลูกค้าผู้เช่าห้องพักใน
เขตอำเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ. เศรษฐศาสตร์และบริหารธุรกิจปริทัศน์, 16(1), 124-137.  

ชุติกาญจน์ ศิริวิมลวรรณ, อัมพล ชูสนุก และวทัญญู รัศมิทัต. (2562). อิทธิพลของคุณภาพการให้บริการ ความปลอดภัย และ
ความง่ายในการใช้งานต่อการใช้งานระบบ ความพึงพอใจ ความตั้งใจใช้บริการอย่างต่อเนื่อง และการบอกต่อของ
ลูกค้าแอพพลิเคชั ่น MyMo ของธนาคารออมสิน. Veridian E-Journal Silpakorn University ฉบับภาษาไทย 
สาขามนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ และศิลปะ, 12(5), 1427-1444. 

พงษ์ศิริสุโกมล, นรพล จินันท์เดช และอัมพล ชูสนุก. (2562). ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการมีส่วนร่วม และการปฏิบัติ
ตามกฎด้านความปลอดภัยของพนักงานเดินเรือในประเทศไทย. เศรษฐศาสตร์และบริหารธุรกิจปริทัศน์, 15(1), 36-
53. 



 4 

อัมพล ชูสนุก, ณ ชนก  มงคลสุข, ฉวีวรรณ ชูสนุก, วทัญญู รัศมิทัต และวิทยา ภัทรเมธากุล (2561). ปัจจัยขับเคลื่อนที่มี
อิทธิพลต่อความไว้เนื้อเชื่อใจ ความพึงพอใจ การบอกต่อ และการกลับมาซื้อซ้ำของลูกค้าร้านปืนศรทอง. Veridian 
E-Journal Silpakorn University ฉบับภาษาไทย สาขามนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ และศิลปะ, 11(3), 2041-
2055. 

วทัญญู รัศมิทัต, นรพล จินันท์เดช, อัมพล ชูสนุก และดนุวศิน เจริญ. (2561). ปัจจัยที่ส่งผลต่อการใช้งาน ความพึงพอใจ 
ประโยชน์สุทธิ และการบอกต่อของผู้ใช้งานสมาร์ทโฮมผ่านสมาร์ทโฟนในเขตกรุงเทพมหานคร. เศรษฐศาสตร์และ
บริหารธุรกิจปริทัศน์, 14(2), 42-57. 

สุวิสา พลายแก้ว, พัฒน์ พิสิษฐเกษม และอัมพล ชูสนุก. (2561). อิทธิพลของการสนับสนุนจากองค์การ การให้อำนาจเบ็ดเสร็จ
เชิงจิตวิทยา และความยุติธรรมในองค์การต่อความยึดมั่นผูกพันในงาน ความพึงพอใจในงาน และผลการปฏิบัติงาน
ของบุคลากรมหาวิทยาลัยราชภัฏกลุ่มรัตนโกสินทร์. Veridian E-Journal Silpakorn University ฉบับภาษาไทย 
สาขามนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ และศิลปะ, 11(1), 2958-2574. 

ประดับมุก ธนจิรโชติ, นรพล จินันท์เดช และอัมพล ชูสนุก. (2561). ปัจจัยขับเคลื่อนที่มีอิทธิพลต่อการบอกต่อในทางบวก 
และความตั้งใจใช้บริการต่อเนื่องของผู้ใช้บริการขนส่งสินค้า บริษัท รวมถาวรขนส่ง จำกัด. วารสารเทคโนโลยีสุร
นารี, 12(2), 108-127. 

ยุวรินธร ไชยโชติช่วง, ปิยฉัตร จารุธีรศานต์, ปีเตอร์ รุ่งเรืองกานต์ และอัมพล ชูสนุก. (2562). ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความพึง
พอใจ ความไว้เนื้อเชื่อใจ การซื้อซ้้า และการบอกต่อของผู้บริโภคสื่อสิ่งพิมพ์อิเล็กทรอนิกส์. Veridian E-Journal 
Silpakorn University ฉบับภาษาไทย สาขามนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ และศิลปะ, 12(1), 963-979. 

อนุสรา มีเรือง, นรพล จินันท์เดช, อัมพล ชูสนุก และสมชาย นำประเสริฐชัย. (2561). อิทธิพลของคุณภาพการให้บริการต่อ
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